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During times
of universal deceit,

telling the truth
eomes
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Jak walczyé
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w mediach




Przedmowa

Czym wiasciwie jest fake news? Czy to kolejna,
bezwartosciowa  fraza  zapozyczona z  jezyka
angielskiego? Skad wzieto sie jedno y4
najpopularniejszych stéw swiata z 2017 roku?
Zapraszamy do zapoznania sie z raportem dotyczacym
fatszywych wiadomosci - w dokumencie, dowiecie sie
jak potezna site moze nies¢ za soba plotka, oraz jak
bronic sie przed dezinformacjag
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Yellow news - jak Hearst
walczyt z Pulitzerem

Fake news na state juz wpisat sie do naszych stownikow.
Anglojezyczny zwrot oznaczajacy fatszywa informacje
pretendowat nawet do miana stowa roku 2017. Nie
zostat doceniony przez Oxford Dictionary, przegrywajac
z ‘Youthquake’, ale brytyjski Collins Dictionary przyznat
mu zastuzony tytut.

Cho¢ fake newsy nie s3 nowym zjawiskiem, to ich
znaczenie istotnie zyskato ze wzgledu na role, jaka
odegraty w kampanii prezydenckiej w Stanach
Zjednoczonych, w 2016 roku. Alex Stamos, Chief
Security Officer Facebook’a potwierdzit, ze
zidentyfikowano okoto 100 tys. dolarow, wydanych w
okresie od czerwca 2015 roku do maja 2017, na promocje
okoto 3000 reklam. Dalsza analiza pokazata zwiazki z
okoto 470 kontami, naruszajacymi warunki korzystania
z serwisu. Warto tez wspomnie¢ o gtosnych stowach
prezydenta  Donalda Trumpa, ktéry odmowit
odpowiedzi na pytanie dziennikarza CNN Jima Acosty,
stosujac zwrot ,you're fake news".

Dlaczego trzymamy sie Standw Zjednoczonych, ktos
moze zapytac. Przeciez dezinformacja wystepuje na
catym swiecie i nie jest zagrozeniem ekskluzywnym dla
Ameryki Poétnocnej. Zabieg ten nie byt przypadkowy,




Yellow news - jak Hearst
walczyt z Pulitzerem

poniewaz mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, ze fake
newsy narodzity sie wiasnie tam, pod koniec XIX wieku.
Nie tyle samo publikowanie fatszywych informacji, co
tworzenie, propagowanie i rozwijanie howego rodzaju
dziennikarstwa doprowadzito do sytuacji, w ktorej
znajdujemy sie obecnie. Stopniowe odchodzenie od
wysokich standarddéw i etyki dziennikarskiej na rzecz
sensacjonalizmu doprowadzito do powstania yellow
newsow, ktére juz krotka droga oddzielata od zostania
fake newsami.

Geneza samego pojecia yellow news nie jest
jednoznaczna. Niektérzy twierdzy, ze okreslenie to
pochodzi od rodzaju papieru na jakim rozprowadzana
byta éwczesna prasa. Inni tacza je z serig opowiadan
~The Yellow Kid". Tytutowa postac¢ pojawiata sie na
ilustracjach komentujacych owczesng sytuacje w
Stanach Zjednoczonych. Oryginalnie na tamach The
New York World, nastepnie rowniez w The New York
Journal. Za pozornie nieszkodliwymi obrazkami kryta
sie jednak mniej kolorowa historia.

Historia Josepha Pulitzera i Williama Hearsta,
wiascicieli the New York World oraz The New York
Journal, jest historig rywalizacji i pogoni za zyskiem.




Yellow news - jak Hearst
walczyt z Pulitzerem

Pulitzer jako pierwszy postawit na nowa forme gazet.
Zaczat gra¢ obrazem i emocjami. Kompozycja artykutu
miata przycigga¢ uwage odbiorcy, ktadac mniejszy
nacisk na rzetelnos¢ 1 jakos¢ przekazywanych
informacji. Sensacja gonita sensacje. Gtosne nagtowki i
kontrowersyjne tresci okazaty sie byc¢ recepta na sukces.
To wtasnie Pulitzer dat poczatek historiom ,,The Yellow
Kid". Zatrudnienie profesjonalnego ilustratora okazato
sie by¢ strzatem w dziesigtke. Zabawnie wygladajacy
bohater i jego perypetie szybko zyskaty sympatie opinii
publicznej. Autorzy opisujacy i komentujacy tamten
etap w dziejach Standw Zjednoczonych zwracaja
uwage, ze ,Yellow Kid” czesto stawat sie pierwszy
tematem codziennych rozmoéw. Amerykanie chetnie
dzielili sie swoimi spostrzezeniami, uwagami i ze
zniecierpliwieniem oczekiwali na kolejng odstone
przygod barwnej postaci.

William Hearst, zainspirowany dokonaniami Pulitzera
postanowit sprobowac swoich sit na nowojorskiej
arenie. Odkupit The New York Journal od poprzedniego
witasciciela | rozpoczat budowe swojego nowego
imperium. Pulitzer przedstawiany jest jako wymagajacy
i naduzywajacy swojej witadzy pracodawca. Hearst byt w
petni sSwiadomy sytuacji jaka panowata w Worldzie i




Yellow news - jak Hearst
walczyt z Pulitzerem

starat sie pozyskac¢ jego pracownikéw. Udato mu sie
podkupi¢ nawet ilustratora — twoérce ,,The Yellow Kid".
Pracownicy Hearsta [ Pulitzera szpiegowali
pracodawcow na polecenie konkurenta.
Niejednokrotnie pierwsze strony gazet dzielity takie
same nagtowki i historie. Doprowadzito to do sytuacji, w
ktoérej Journal opublikowat artykut informujacy o
Smierci putkownika Reflipe W. Thenuz. World
automatycznie podchwycit temat, uzupetniajac historie
o fikcyjng os czasu i nie bytoby to nic dziwnego, biorac
pod uwage praktyki jakie stosowaty obydwie redakcje.
Zwrot akcji nastapit jednak w momencie, gdy Hearst
ujawnit, ze putkownik nigdy nie istniat, a jego imie byto
anagramem zwrotu ,we pilfer the news”, czyli w jezyku
polskim - podkradamy newsy. Zart nie spowodowat
istotnych strat, ale na pewno dat do myslenia
Pulitzerowi i jego pracownikom.

Opisane powyzej stosunki byty relatywnie nieszkodliwe.
Pech jednak chciat, ze okres rywalizacji pomiedzy
Hearstem a Pulitzerem przypadt na czas napietych
stosunkdow pomiedzy Stanami Zjednoczonymi i
Hiszpania. Redakcje wykorzystywaty niepewna sytuacje
miedzynarodowa do zwiekszania swoich nakftadow.
Artykuty miaty zachecac Amerykanow do
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wypowiedzenia wojny. Hearst i Pulitzer podkreslali
surowos¢ Hiszpanskich rzadéw w kolonii oraz
szlachetnosé¢ intencji rewolucjonistow, a
przekolorowane lub catkowicie zmyslone historie miaty
pobudza¢ wyobraznie ludu. Ich zasieg nie wychodzit
jednak poza granice Nowego Jorku.

Istotne wydarzenie miato miejsce w lutym 1898 roku,
kiedy to zatonat amerykanski okres USS Maine. Hearst i
Pulitzer, ktérzy juz od kilku lat budowali
antyhiszpanskie nastawienie wsréd Amerykanow,
naturalnie wing za katastrofe obarczyli kolonizatorow.
Cho¢ wstepne raporty stanowity iz zatoniecie byto
spowodowane wybuchem na poktadzie, dziennikarze
snuli teorie spiskowe o bombach i torpedach. Wojna
wybuchta na poczatku maja tego samego roku i choc
Amerykanskie Biuro Historyczne, dziatajace pod
Departamentem Stanu, przyznaje, ze z0tte
dziennikarstwo mogto przyciggna¢ uwage ludzi i
umacnia¢ antyhiszpanskie nastroje, to nie miato
bezposredniego wptywu na rozpoczecie konfliktu.

Jaka zatem moze ptynac¢ dla nas nauka z powyzszej,
skroconej lekcji historii? Czy zauwazamy podobienstwa
do wspodtczesnej kultury i etyki pracy dziennikarzy? Jak
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najbardziej, szczegdlnie patrzac na publikacje dostepne
powszechnie w sieci. Dotyczy to nie tylko nowych,
miodych redakcji, ktére dopiero buduja swojg pozycje
na rynku i pragna, aby w krétkim czasie ustyszato o nich
jak najwiecej 0sob, ale rowniez bardziej
doswiadczonych, niegdys szanowanych mediéw. Zétte
dziennikarstwo niestety nie pozostaje ekskluzywne i
charakterystyczne jedynie dla tabloidow i portali
plotkarskich. Fake newsy, pdétprawdy i tanie sensacje
funkcjonuja we wszystkich tematach i kontekstach
dyskusji, od zycia gwiazd, przez sprawy mniejszych i
wiekszych miast, na politycznej arenie krajowej i
miedzynarodowej skonczywszy. W dobie Internetu,
zasieg mediow staje sie praktycznie niczym
nieskrepowany. W efekcie, coraz wiecej ludzi moze
odbiera¢ mylny i zakiamany obraz rzeczywistosci.
Szybki tryb zycia, nattok komunikatow powoduje, ze
czesto nie weryfikujemy prawdziwosci uzyskanej
informacji. Szybko wydajemy osady i wyrabiamy wtasne
zdanie na dany temat. Obecnie, bardziej niz
kiedykolwiek potrzebujemy skrupulatnosci i nieco
sceptycznego spojrzenia na rzeczywistosc.
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Sita plotki - jak fake news
potrafi unicestwic potege

Rozmowa jest w swej sile niezwykle imponujaca.
Oczywiscie — nie mozna zighorowac¢ innych, czesto
zapewne bardziej istotnych determinantéw wielu
przetomowych momentéow w dziejach ludzkosci — lub,
odnoszac sie do bardziej lokalnych przyktadéw, w
dziejach kraju. Mozemy sie jedynie zastanawiaé, jak
wygladataby nasza historia gdyby nie obrady Okragtego
Stotu, czy kondycja polityczno-gospodarcza, bez
pamietnej debaty pomiedzy Donaldem Tuskiem, a
Jarostawem Kaczynskim w 2007 roku. Zdaniem
politologa i eksperta od marketingu politycznego dr
Wojciecha Jabtonskiego - byt to szalenie wazny w
kwestii punktow wyborczych pojedynek na stowa.

Niezwykle istotnym czynnikiem obu lokalnych
przyktadow byt dialog. Niewazne jak ksztattowany przez
narzedzia perswazji, wcigz dialog. Ludzki aparat
poznawczy to bardzo skomplikowany i selektywny
mechanizm, dlatego tez grajac w “gtuchy telefon”,
informacja pierwotna od tej przekazane] przez
ostatniego uczestnika zabawy zwykle istotnie réznig sie
od siebie, a bedaca przedmiotem dzisiejszych rozwazan
plotka - niejednokrotnie zyskuje imponujace
zabarwienie emocjonalne.




Sita plotki - jak fake news
potrafi unicestwic potege

Chocbysmy nie wiem jak gtowili sie nad najbardziej
skutecznymi narzedziami reklamowymi, metode “jedna
pani drugiej pani”, bardzo trudno bedzie kiedykolwiek
zostawic w tyle. Mowi sie, ze “w kazdej plotce jest ziarno
prawdy” — czy aby na pewno?

Przeniesmy sie na globalne podwdrko, do czaséw, w
ktorych nikt o adwordsach czy pozycjonowaniu nawet
jeszcze nie myslat. Specjalisci od marketingu potrafili
jednak zdziata¢ cuda - zasia¢ ziarno, ktérego owoce
btyskawicznie zatruwaty wielkie przedsiebiorstwa.

Mamy piekne, “Elvisowe” czasy. Lata 70 XX wieku. Firma
Life Savers, Inc. buduje swoja pozycje — miedzy innymi,
na produkcji rewolucyjnej, balonowej gumy do zucia o
wyjatkowym smaku. Koncern rozwija sie bardzo preznie
i dynamicznie bedac jednym z liderow amerykanskiego
rynku. Zupetnie niespodziewanie rozchodzi sie jednak
plotka, ze flagowy produkt przedsiebiorstwa, guma
“Bubble yum'” sSWoj oryginalny smak
zawdziecza...Pajeczym jajeczkom.

Jakkolwiek absurdalnie by to nie brzmiato, sprzedaz
produktow firmy drastycznie spada, a Life Savers, Inc.
rzecz jasna stara sie broni¢. Publikacje w prasie
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niezaleznych wynikéw badan, z ktérych jednoznacznie
wynika, ze pajeczych jaj oczywiscie w gumie do zucia
nie ma, na niewiele jednak sie zdaja. Firma traci swoj3a
pozycje i nigdy nie jest w stanie jej odbudowac.

Ciezkie chwile wynikajace z fatszywych informacji
przezywat rowniez w 1978 roku stynny McDonald’s. Ktos
rozsiat bowiem plotke, ze restauracja chcac wyrownac
niedobdr protein w swoich positkach, dodaje do
hamburgeréw zielone dzdzownice. Mato co jednak
dziata na ludzi tak dobrze, jak argumenty finansowe.
McDonald’s obronit sie perfekcyjnie pokazujac, ze
kilogram takich dzdzownic kosztuje znacznie wiecej,
niz kilogram uzywanej przez firme wotowiny. To
przekonato zaniepokojonych konsumentow.

Jedna z najgtosniejszych tego typu plotek obiegta swiat
4 |lata pozniej, czyli w roku 1982. Ktos “wykryt”, ze stynny
amerykanski koncern - Procter&Gamble posiada
powazne konotacje.. z szatanem. Swiadczyé o tym
miato logo firmy, czyli ksiezyc obok twarzy cztowieka i
dodatkowo 13 rozmieszczonych w rézny sposdb gwiazd.
W siedzibie firmy telefony od zaniepokojonych klientéw
rozbrzmiewaty co sekunde (odebrano 3 tysigce
potaczen dziennie), a niektdére sklepy zagrozone
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bojkotem konsumentéw - odmowity sprzedazy
produktéw P&G.

Przed bankructwem, Zwigzanym rzekomym
szatanskim patronatem, firme uchronita dopiero seria
gtosnych proceséw sadowych. Przedstawiciele P&G
znalezli winnych publikowania i rozpowszechniania
nieprawdziwych informacji i udowodnili im to na
drodze prawnej.

Podobnych przyktadéw byto mnéstwo. Zarédwno w
Polsce, jak i na catym swiecie. Absurdalne, wyssane z
palca wiadomosci niejedng firme doprowadzity do
bankructwa lub jego skraju, a jak warto zauwazyc,
oscylowaty na cienkich granicach totalnego absurdu.

Bzdura, plotka, fake news - niezaleznie od
nazewnictwa, nie jest jedynie niewinnym, czczym
gadaniem. Posiada ogromnga moc i jesli jest dobrze
zaprojektowane, moze byc¢ skutecznym, niszczycielskim
narzedziem. Ludzie uwielbiajg emocje i kochaja wcielac
sie w role oratoréw nieprawdopodobnych wiesci. Taka
juz nasza natura.
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Fake news - hasza proba
zdefiniowania pojecia

Termin fake news - jest badz co badz, mimo mozliwosci
przettumaczenia go z angielskiego z idealna
dokfadnoscia, neologizmem naszych czaséw. Dopiero
relatywnie niedawno, dzieki dobrom, ktére oferuje nam
technologia mamy mozliwoscé skutecznego
werfikowania podawanych nam informacji. Nawet, gdy
pochodza z pozoru z pewnych zZrodet. Jak doktadnie
definiuje sie to pojecie i jaki stosunek do formut tych
definicji ma Narodowy Instytut Cyberbezpieczenstwa?

Przemierzajac internet w poszukiwaniu jednoznacznej
definicji mozna natknac¢ sie na szereg podjetych przez
rozne persony i instytucje préb. Postaramy sie
przyblizy¢ najciekawsze i wybra¢ - naszym zdaniem
najlepsza, lub na ich kanwie stworzy¢ precyzyjniejszy
opis omawianego zjawiska. W 2017 roku powstata teza,
wedtug ktoérej fake news oznacza wiadomosc
medialng, ktéra jednoczesnie nie jest ani prawda, ani
ktamstwem, opiera sie na dezinformacji, czesto
zawierajac fragmenty prawdziwe (Gillin, 2017)

Stworzona przez Gillina definicja podniosta jednak
sprzeciw wielu badaczy spotecznych oraz
jezykoznawcdw, poniewaz najzwyczajniej sprzeczna
jest z logika samego znaczenia terminu. Opisana przez




Fake news - nhasza proba
zdefiniowania pojecia

niego charakterystyka przekazu medialnego bardziej
pasuje do Yellow newsa, o ktérym pisaliSmy w rozdziale
2.1i nie nalezy - naszym zdaniem, uzywac tych pojec lub
ich rozwinie¢ zamiennie.

Z kolei Ireton i Posetti (2018) twierdza, ze termin fake
news jest oksymoronem, poniewaz zestawianie stow
~fatszywe” i ,wiadomosci” podwaza wiarygodnosé
informacji i staje w sprzecznosci z ideg dziennikarstwa.
Ta proba opisania frazy, ktéra zwyciezyta w plebiscycie
stownikow Collinsa w 2017 roku wydaje sie nam z kolei
swoistym “péjsciem na tatwizne”. O ile z perspektywy
tworcy danej wiadomosci faktycznie zatatwiataby
sprawe, o tyle z miejsca odbiorcy - niekoniecznie. Mamy
bowiem wierzy¢ w czyste intencje kazdego
dziennikarza? Bez sensu.

Najblizej - naszym zdaniem, stusznej definicji terminu
fake news jest obecne wyjasnienie w stowniku PWN,
zgodne rowniez y4 wiekszoscia powaznych
miedzynarodowych zrodet. Mozna tam przeczytac, ze
fake news to nieprawdziwe, fatszywe wiadomosci,
najczesciej rozpowszechniane przez tabloidy w celu
wywotania sensacji, bgdz zniestawienia kogos.
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Zarowno opis zjawiska oraz jego najczestszego
przeznaczenia wydaje nam sie najblizszy naszej
definicji omawianego pojecia. Warto jednak zaznaczyc,
ze mimo, iz definicja odpowiednio charakteryzuje
cechy fake newsa, to mozna odnies¢ wrazenie, ze ocena
informacji jest w jakims stopniu zwigzana z intencja jej

tworcy. W opinii Narodowego Instytutu
Cyberbezpieczenstwa zamiar nie ma jednak zadnego
Znaczenia.

Podsumowujac, definicja jest znacznie prostsza, niz
mogtoby sie wydawac i wedtug nas nie wymaga
wspinania sie na wyzyny akademickiej metodologii.
Informacja jest fake nhewsem automatycznie, kiedy nie
jest zgodna z prawd3a i stanem faktycznym sytuacji, o
ktorej traktuje. Oczywiscie aby tak stwierdzi¢, musi
istnie¢ mozliwos¢ weryfikacji podanych wiadomosci. W
przeciwnym wypadku mamy do czynienia z watpliwym
przekazem i rzecz jasna powinnismy podchodzi¢ do
niego z ostroznoscig. Warto podkreslié, ze informacja
fatszywa zaréwno ze wzgledu na btad jej tworcy, jak i
jego zte intencje, jest doktadnie takiej samej rangi fake
newsem mogacym spowodowac szkody spotecznej o
takiej samej skali.
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Jak walczy¢ z dezinformacja
w mediach

Jak walczy¢ z dezinformacja w mediach? Tutaj
odpowiedz bedzie kréotka - Swiadomoscia.

Zadne narzedzia do wykrywania fake newséw czy
sankcje prawne naktadane na ich twoércéow nigdy nie
wyeliminujg tego zjawiska, ani przede wszystkim jego
efektu. Domena fatszywych informacji jest ich
niesamowita szybkos¢ w rozprzestrzenianiu i
powielanie przez wiele zroédet. Co za tym idzie, bez
wzgledu na kasowanie wiadomosci, czy naktadanie kar
na ich autoréw, efekt wprowadzenia w btad opinii
publicznej zostanie osiggniety.

Wedtug badan amerykanskiej instytucji Center for an
Informed Public (CIP), 59 procent obywateli Standéw
Zjednoczonych uwaza, ze bardzo trudno jest odrdéznic
manipulacje i fatszywe informacje od faktéow, a 55
procent deklaruje, ze jest to trudniej, niz byto w roku
2016. Trudno sie nie zgodzi¢ - przynajmniej z drugim
osgdem ankietowanych amerykandow. Technologia
pozwala nam na niemal idealne preparowanie nawet
filmow wideo (tzw. deep fake), a udostepnianie tresci w
internecie i przede wszystkim ich liczba, to fantastyczny
dowdd spotecznej stusznosci, ktory tylko pogtebia
nasze zaufanie do “sharowanej” tresci.




Jak walczy¢ z dezinformacja
w mediach

O wspaniate podsumowanie zjawiska pokusit sie
dyrektor CIP'u, Jevin West. Pozwolimy sobie je
zacytowac, gdyz stanowi - naszym zdaniem, klucz do
“walki” z fake newsem i jedyny skuteczny sposoéb, by nie
dac sie oszukacd. “Think more, share less.” Jakkolwiek
banalnie i prozaicznie by to nie zabrzmiato, w tym
krotkim zdaniu zachowana jest cata recepta na
odpornos¢ przed jednym 2z najbardziej zakaznych
wirusow XXI wieku.

Z tym - niestety, ludzie miewajg spore problemy.
Zajrzyjimy na  krajowe podwoédrko. Z  raportu
opublikowanego przez NASK ( Naukowa i Akademicka
Sie¢ Komputerowa), ktéry przeprowadzit internetowe
badanie wynika, ze jedynie 4,5 proc. badanych potrafito
prawidtowo rozrézni¢ fakt od opinii we wszystkich 7
pytaniach testowych. (6 na 7 poprawnych odpowiedzi
wskazato 8.8 proc., 5 na 7 - 175 proc.,, a 4 na 7 - 25]1
proc.). Natomiast 44 proc. ankietowanych rozpoznato
poprawnie, ktdére zdanie jest opinig, a ktére faktem,
tylko w 3 na 7 przypadkow.

Liczby te sa zatrwazajace, bo jak mozemy mowic¢ o
odroznieniu fatszywych informacji od prawdziwych,
kiedy nasze spoteczenstwo wcigz ma problem w
rozpoznaniu, ktore z podawanych tresci w ogdle bazuja




Jak walczy¢ z dezinformacja
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na faktach. Problem zdaje sie zatem leze¢ w
kompletnych podstawach i zwalczenie go wymaga
rozpoczecia pracy u podstaw, hawet na etapie wczesnej
edukacji szkolnej.

Co ciekawe, wedtug raportu przygotowanego m.in.
przez organizacje Demagog wynika, ze Zdecydowana
wiekszosc  badanych (80%) zgadza sie ze
stwierdzeniem, ze obecnos¢ wiadomosci i informacji,
ktore sg nieprawdziwe lub znieksztatcajg rzeczywistosc,
stanowi problem w Polsce, a 66% badanych, zgodzito
sie ze stwierdzeniem, ze edukacja spoteczenstwa moze
przyczyni¢ sie do zmniegjszenia liczby fatszywych
informaciji.

Tego typu dane dajg podstawy do rozwazan nad
stworzeniem przemyslanego programu edukujacego
spoteczenstwo pod katem rozpoznawania fake
newsow, w ktérego opracowaniu Narodowy Instytut
Cyberbezpieczenstwa z misjg i przyjemnoscia mogtby
partycypowacé. Na ten moment, polecamy jednak
wykonac¢ Kkilka prostych krokow, dzieki ktérym
zminimalizujemy szanse na wpadniecie w putapke
fatszywych informacji.
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1. Sprawdi zrodta - rzecz jasna, nawet

rzetelne zrédto informacji moze omytkowo poda¢ nam
fake newsa, jednak szansa w takim przypadku jest o
wiele mniejsza, niz kiedy korzystamy 2z serwisow
nieznanych i niezweryfikowanych. Wspoétpraca danego
medium z Polskg Agencja Prasowa bedzie juz catkiem
niezta przestanka, przemawiajagca za jego -
wiekszosciowa przynajmniej, wiarygodnoscia. Warto
sprawdzi¢ rowniez nazwisko dziennikarza, ktéry stoi za
dana publikacja.

2. Porownaj informacje w kilku
zrodtach -  zanim uwierzysz i co gorsza

udostepnisz jakiego$ newsa, sprawdz, czy jakiekolwiek
inne portale réwniez napisaty o danym wydarzeniu.
Oczywiscie, ich redaktorzy mogli nabrac sie na te sama
sztuczke co Ty, ale etyka dziennikarska nakazuje
sprawdzanie informacji, wiec zndw - cho¢ nie majac
pewnosci, zwiekszamy szanse na jej prawidtowa
weryfikacje. Pozwala to rdéwniez na pordwnanie
podanych w komunikacie danych.

3. Zwréc¢ uwage na date wpisu - 1o
czesty btad. Czasem moze sie zdarzyc tak, ze informacja
bazuje na nieaktuaknych danych. Ustalenie daty ich
pochodzenia moze sporo utatwic
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4, Fakt, CczZy Opinia? - No wiasnie. Zanim
wezmiesz cos za pewnik, spréobuj odréznicé, czy podane
w przekazie informacje pochodza z czyjejs wypowiedzi
(i czy mogtaby ona byc¢ tendencyjna), czy moze bazuja
na faktach.

5. Jakosé zdje¢ Ilub filmdéw -
Oczywiscie, w dzisiejszych czasach moze byc¢ ciezko
rozpoznac¢, czy fotografia Ilub wideo zostaty
spreparowane. Warto wtedy poszukac¢ wiekszej ilosci
materiatow.

0. ObiektyWizm - Zwréé uwage, czy przekaz

nie jest nacechowany emocjonalnie. Nawet, gdy
teoretycznie nie przedstawia opinii jednej osoby,
niektére zdania moga by¢ sprytnie i tendencyjnie
sformutowane.

7. Relewantnosc - Upewnij sie, ze natrafites

na artykut, ktory traktuje akurat o sprawie, ktéra jestes
zainteresowany. Dzisiejszy marketing w internecie
czesto kieruje nasz ruch na strony, ktére prowadza
podobng narracje do tej, jaka jesteSmy zainteresowani,
ale dotycza innego zagadnienia.
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8. Nie SpieSZ SiQ - zanim udostepnisz
informacje i przyczynisz sie do jej rozprzestrzenienia,
upewnij sie, ze krazy juz po danym medium troche
czasu i miata szanse zostac juz zweryfikowana nie tylko
przez Ciebie.
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